Int.entqo de conSumo

Pascog 2025
Mato Croggo do Sul




PERAPECTIVAG

MELHORES QUE ANO ANTERIOR, OS CONSUMIDORES
PRETENDEM COMPRAR MAIS E COMEMORAR MAIS EM
2025 POREM OS GASTOS MEDIOS ESTAO MENORES.



Moviment.acgo total

: 19 N
Vo Vil
4 \

Comemoracao + Presente
RS 396 Milhdes

7 % maior que no ano anterior

Gasto Médio Total
RS 403,97




Movimento referente a Pascog 2025

Movimentacao
RS 196 Milhées

Gasto Medio
RS 188,89
70 % irao
S comprar




|Jocé Pretende comPrar
ovoS de PJScoq ou
Similares?

\/
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(Pomo eScolhem o que comPrar?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Qualidade do produto [T — TR 65%
Propagandana TV Il 6%

Propaganda nas midias sociais I 1 8%

Produto que visualiza em uma vitrine & 3%

Produto que eu ja conheco T D 33%

Escolha da pessoa/criancaaser.. B W 18%
Propaganda naradio | 1%
Dicas de amigos/familiares B 12%

Produto ecolocgicamente corretos e... 0%
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Onde irgo comPrar 9
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0 que comPrargo 2

1

Ovo de Pascoa
82 %

Caixa de
Bombons
23%

Outros
1%

Ovos Caseiros
18%

Cesta café/Cesta de
chocolate
3%

Ovo/Chocolate
organico
3%



Qual o tiPo de loJ 3 vocé costumg efetuar Suas
comPras de Pascog?

Supermercados;
. 65%

Lojas especificas; _
46%

Mercado de bairro;
14%



Fatores definitivos Para
realizarem 98 compPrgs?

@ =%

Desconto no pagamento a Parcelamento Parcelamento crediario de
vista com cartao Loja
71% 33% 3%

+
QW) o ®
Atendimento 13% Variedade Outros
10% 8%




Quantos ovog/chocolates
Pretende comPrar?
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(Pomo Serg 9 comemoracgo da Pagcoa?

Com

Com

Com

familiares/amigos e familiares/amigose familiares/amigos

prepararemos a
refeicao

compraremos a
refeicao

em restaurante ou
similares

Na igreja Pretendo
comemaorar d
distancia (telefone,
video chamada,
live, etc)




0 que ndo Pode faltar em Sug comPra de Pascog Para comemoracgo?
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Cerveja | - | 1 32%

Vinho 9%

Peixe ) 61%
Carne para churrasco ) ) _ - 41% /

Colomba pascal 1%

Verdura/azeite 19%
Sopa paraguaia/chipa 16%
Doces ) '_ 29%

Outros | 1 11%



0% dadueleS due irgo comerar.
irgo conSumir Peixe

R Tilapia 43%



\Jocé Fara Pesduicsa de Preco Para
efetuar comPras de Pascoq?
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Online 51%

Presencialmente 63%



% Dadueles due Presenteargo

82,95%

65,71%

70,79%

72,45%

61,.05%

67,79%

69,29%

69,73%

69.73%

61,56 %

57,81%

65,92%

49,81%

65,92%

68,16%

44,57%

59,01%

59,01%

51,89%

59,38%

63,81%

48,87%

59,18%

54,31%

56,93%

56,53%

56,53%

% DadueleS que comemoratgo

88,21%

58,38 %

86,22%

68,07%

65,46%

4713%

29,66%

63,12%

63%

60,98%

54,17%

65,54%

63.,77%

76,03%

73,41%

38,20%

61,28%

61,28%

45,85%

58,59%

82,84%

59,77%

65,54%

59,93%

48,69%

60,11%

60,11%



Casto médio com Presente

RS 209,25

RS 152,96

RS 145,24

RS 178,91

RS 193,71

RS 179,01

RS 274,32

RS 188,89

RS 188,89

RS 204,94

RS 140,32

RS 161,65

RS 188,83

RS 174,86

RS 156,73

RS 218,91

RS 173,72

RS 173,72

RS 173,17

RS 156,88

RS 128,96

RS 158,37

RS 158,91

RS 135,50

RS 145,76

RS 150,80

RS 150,80

(Qagto médio com comemoracgo

RS 228,28

RS 186,41

RS 249,30

RS 264,49

RS 186,46

RS 204,32

RS 236,29

RS 214,37

RS 214,37

RS 218,32

RS 178,28

RS 238,43

RS 252,96

RS 178,33

RS 195,41

RS 225,98

RS 205,02

RS 205,02

RS 171,02

RS 183,12

RS 117,34

RS 148,22

RS 175,58

RS 168,69

RS 154,76

RS 158,85

RS 158,85



Movimentacgo financeira com Presente

RS 2.034.388

RS 47.653.002

RS 7.290.436

RS 2.269.141

RS 13.952.009

RS 5.964.007

RS 12.259.949

RS 106.136.603

RS 195.650.938

RS 1.473.904

RS 38.456.243

RS 7.556.025

RS 1.646.531

RS 13.598.514

RS 5.250.719

RS 6.293.038

RS 82.607.052

RS 152.276.846

RS 1.053.210

RS 44.158.073

RS 5.834.826

RS 1.354.950

RS 11.094.676

RS 3.616.670

RS 5.352.373

RS 68.694.910

RS 126.631.371

Movimentacqo financeirg com Comemoracgo

RS 2.360.111

RS 51.588.995

RS 15.242.826

RS 3.151.619

RS 14.400.283

RS 4.732.828

RS 4.520.498

RS 109.045.194

RS
201.012.600

RS 1.560.474

RS 45.779.556

RS 11.081.728

RS 2.824.041

RS 15.995.653

RS 7.050.046

RS 5.568.312

RS 101.247.791

RS 186.638.961

RS 918.659

RS 50.867.261

RS 6.892.561

RS 1.550.970

RS 13.576.836

RS 4.968.112

RS 4.860.055

RS 76.944.670

RS 141.838.879



Diferenga Valor Total (Presente + Comemoragéo)
2024 x 2025

Valor total 2025

RS 4.394.498

RS 99.241.997

RS 22.533.261

RS 5.420.761

RS 28.352.292

RS 10.696.835

RS 16.780.447

RS 215.181.797

RS 396.663.538

Valor total 2024

RS 3.220.471

RS 92.140.292

RS 18.774.963

RS 4.605.910

RS 32.632.055

RS 13.707.182

RS 14.135.236

RS 200.739.684

RS 370.041.119

Diferenga 2024/2025

36%

8%

20%

18%

-13%

-22%

19%

7%

7%



0bJjetivos da Pesduisa

ldentificar o comportamento do consumidor sul mato-grossense acerca de,
comemoracoes e intencao de compra para a Pascoa de 2025.
MODALIDADE E METODO DE PESQUISA - O estudo foi realizado através de uma pesquisa
de natureza quantitativa, pelo método de entrevista em ponto de fluxo, foi utilizado
qguestionario estruturado de acordo com os objetivos da pesquisa.

AMOSTRA - O método de amostragem utilizado € a Amostragem por Conglomerados e
aleatdria simples. A margem de erro considerada para essa pesquisa é de 5% a 7%
percentuais, para mais ou para menos. O intervalo de confianca é de 95%. Para tanto, foram
entrevistadas 1982 pessoas.

PERIODO DE CAMPO -10 /03 a 15/03 de 2025, nos municipios de Campo Grande, Dourados,
Ponta Porad, Coxim, Bonito e Corumbd/Ladario e Trés Lagoas.



Sindicatos |IPF

COORDENACAO E ANALISE DA PESQUISA
Regiane Dedé de Oliveira— IPF/MS
Paulo Maciel Junior - SEBRAE/MS

EQUIPE TECNICA — APOIO

Cleiton Lopes - Tempus Consultoria
Rodrigo Maia Marcelo Pirani — SEBRAE/MS
Sandra Amarilha — SEBRAE/MS

Isabela Carvalho Fernandes — SEBRAE/MS
Priscila Amanda Ducatti — SEBRAE/MS

Realizacao:

g —
Fecomércio MS SE BRA E
CINK Sesc Senac

Parceiros:

~
IPFMS

Instituto de Pesguisa
Fecomércio

Apoio:

- - - "F'
Sindivarejo MS
Campo Grande

Sindivarejo MS
Corumba

- - - F-’
Sindivarejo MS
Trés Lagoas



